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У статті на основі аналізу наявного в гуманітарних науках 
міждисциплінарного знання про явище харизми обґрунтовано 
особливості і ознаки його актуалізації у процесі комунікації та визначено 
лінгвістичний статус поняття «харизма». Для реалізації мети дослідження 
було проведено ретроспективний огляд тлумачення харизми як 
культурного, соціального і наукового явища та виокремлено його основні 
характеристики. За результатами теоретичного пошуку обґрунтовано 
необхідність визначення такого поняття харизми, яке відповідатиме 
нагальним вимогам міждисциплінарних гуманітарних наукових пошуків, 
а не окремих досліджень чи галузей знань. У праці здійснено стислий 
аналіз еволюції поняття харизми та його сучасних визначень у психології, 
соціології, лінгвістиці та виокремлено ті ознаки досліджуваного явища, 
які є важливими для кожної окремо взятої науки. На цих підставах у статті 
узагальнено провідні ознаки набуття мовцем харизми з урахуванням 
положень сучасної когнітивістики щодо перебігу процесу комунікації. 
За результатами узагальнення хронологічного розвитку думки про явище 
харизми та аналізу її наявних дефініцій автором у рамках когнітивного 
підходу до процесів комунікації з урахуванням комплексу зовнішніх, 
психологічних, фізіологічних і соціальних ознак мовця, які свідчать про 
його здатність як лідера задовольнити запити аудиторії, умов комунікації 
та лінгвальних і позалінгвальних засобів здійснення комунікативного 
впливу запропоновано власне міждисциплінарне визначення харизми. 
Вказано на перспективність практичного використання результатів 
проведеного теоретичного пошуку і доцільність подальшого вживання 
запропонованого міждисциплінарного визначення поняття «харизма» 
у гуманітарних дослідженнях.
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Постановка проблеми. Відомо, що більшість 
дослідників у різних галузях наукового знання 
вивчали питання харизми, спираючись на визна-
чення харизми, запропоноване соціологом Max 
Weber у 1920-х рр. При цьому, безумовно, деякі 
науковці намагалися обґрунтувати визначення 
харизми, яке зазвичай не виходило за межі мети 
їхнього конкретного дослідження, часто не врахо-
вувало комплексність самого явища та акцентувало 
увагу лише на окремих його елементах. Що сто-
сується лінгвістичної науки, то у ній за винятком 
трактування джерела [34] не було, на наш погляд, 
конкретних спроб обґрунтування загального між-
дисциплінарного визначення поняття «харизма» та 
уточнення його лінгвістичного статусу.
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The paper provides the rationale for the specificities of the phenomenon of 
charisma and characteristics of its actualization in communication process 
based on the analysis of interdisciplinary knowledge on the subject, available 
in different braches of humanities. In addition, the work clarifies the linguistic 
status of the phenomenon under study. To fulfill the aim of the research, 
the retrospective review of charisma interpretation as a cultural, social and 
scientific phenomenon was carried out; furthermore, the main characteristics 
of the phenomenon were defined. While conducting the scientific inquiry, the 
author rationalised the need to create such a definition of charisma which will 
meet the immediate requirements of interdisciplinary research in humanities, 
as opposed to individual research or separate branches of humanities. The 
concise review of the evolution of the notion of charisma, as well as its modern 
definitions suggested by authors in the field of psychology, sociology, and 
linguistics was conducted; moreover, those characteristics of the phenomenon 
under study which are of the importance for research in a specific branch of 
science were determined. On these grounds, the author summarised the main 
characteristics of the phenomenon of a speaker acquiring charisma in view of 
present-day cognitive science ideas concerning the process of communication. 
After conducting a summary of a chronological development of thoughts 
on charisma and analysis of its available definitions, within the framework 
of a cognitive approach to communication processes with consideration 
of the complex of speaker’s external, psychological, physiological and 
social characteristics which define the speaker’s ability to comply with the 
audience’s demand, as well as conditions of communication and linguistic and 
extralinguistic means of communicative influence, the author proposes her own 
interdisciplinary definition of charisma. The author also outlines the prospect 
of the practical use of both the results obtained in the theoretical scientific 
inquiry and reasonability of the further use of the proposed interdisciplinary 
definition of charisma in humanities research.
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Водночас у царинах психології (J. Antonakis 
et al., B. Bass, J. Conger & R. Kanungo та ін.) і соці-
ології (E. Shills, T. Parsons та ін.) мають місце 
часткові спроби дати визначення цьому поняттю. 
Проте наявні у цих науках визначення фено-
мена харизматичного впливу мовця на аудиторію 
є чітко орієнтованими на мету та предмет дослі-
дження, а отже, і це природно, на них не накла-
дено умов врахування вимог до розгляду міждис-
циплінарного статусу цього явища.

Окреслені стисло причини абстрагування 
дослідників від комплексності, багатогранності 
комунікативного явища харизми зайвий раз свід-
чать про назрілу актуальність уточнення лінгві-
стичного статусу самого поняття харизми та 
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подальшого системного визначення на його основі 
відповідного міждисциплінарного трактування.

Мета і завдання статті. Саме тому метою 
започаткованого нами теоретичного пошуку і було 
встановлення лінгвістичного статусу поняття 
харизми та обґрунтування його системного між-
дисциплінарного визначення.

Для досягнення поставленої мети було роз-
роблено таку послідовність методологічних про-
цедур виконання започаткованого теоретичного 
пошуку. По-перше, ми чітко усвідомлювали, що 
для створення актуального визначення харизми 
необхідно прослідкувати хронологічний розви-
ток думки про досліджуване явище. По-друге, ми 
вважали за необхідне розглянути наявні спроби 
дослідників надати дефініцію харизми відповідно 
до галузей наукового знання. Таким чином, ми 
мали отримати можливість виокремити харак-
терні особливості явища харизми, на яких фокусу-
ється увага представників різних наук, та ство-
рити вичерпний перелік системних комплексів 
чинників, на підставі яких у представників ауди-
торії зазвичай і виникають харизматичні уявлення 
щодо мовця. Шляхом систематизації отриманих 
таким чином ознак і передбачалось синтезувати 
зміст шуканої нами дефініції, покликаної висвіт-
лити сутність харизми як класичного міждисци-
плінарного поняття.

Предмет та об’єкт дослідження. Об’єктом 
нашого дослідження є явище харизми, а предме-
том виступає формулювання міждисциплінарного 
визначення досліджуваного явища.

Виклад основного матеріалу. Проведений 
нами ретроспективний аналіз стану розроблю-
ваної проблеми засвідчив, що протягом бага-
тьох століть явище харизми у широкому смислі 
слова позначало «дар згори», «божественна 
благодать», якими наділяється якась особлива 
людина, дії, інститут чи символ. З плином істо-
ричного часу у його різні періоди уявлення про 
це явище змінюються.

Прийнято вважати, що саме поняття «харизма» 
вперше увійшло у вжиток та закріпилося завдяки 
Біблії та іншим релігійним текстам. Проте саме 
слово з’явилося ще у Давній Греції з її частково 
міфологічним світоглядом і позначало здатність 
привертати до себе увагу оточуючих. У грецькій 
міфології «харитами» (давньогр. Χάριτες от χάρις, 
«витонченість, краса») називалися давньогрецькі 
благодійні богині краси та грації, що виступали 
символами привабливості, шарму та чарівно-
сті. Харити дарували богам якості, завдяки яким 
їм посміхалася удача і вони привертали до себе 
увагу оточуючих, тобто наділяли їх харизмою як 
особливою якістю, що виокремлювало особи-
стість серед інших і створювало враження її уні-
кальності [12, с. 16–17].

Поряд з цим в античній міфології поняття 
«харизма» мало й інше значення, оскількі її розу-
міли як божественну милість і подарунок вибра-
ним, найбільш достойним, наприклад, міфоло-
гічним героям. Такі «героїчні» особистості були 
ідеальними ззовні та всередині, наділеними 
силами і якостями для виконання особливої місії 
чи призначення [12, с. 18].

Отже, на міфологічному етапі харизмою вва-
жалася сукупність певних виключних вроджених 
внутрішніх і зовнішніх якостей особистості, що 
проявляються у разі виконання нею свого призна-
чення чи місії і завдяки яким вона має вплив і мож-
ливість впливати на інших людей [12, с. 16–18].

Дослідження харизми в Античній Греції від-
бувалося у царині філософії: Арістотель, Сократ, 
Платон безпосередньо (розмірковуючи про 
явище харизми) чи опосередковано (розгляда-
ючи типи різних лідерів, правителів та виділя-
ючи харизму як одну з ключових якостей такої 
особистості) розглядали харизму у своїх працях. 
Вони виокремлювали саме здатність людини 
до чеснот, блага як однієї з найважливіших рис 
носія влади. Евгемер уперше помітив, що видат-
ним людям, правителям людська думка припи-
сує особливі якості, міфологізує їх, що посилює 
вплив на натовп, великі маси людей, мобілізує їх 
на активну діяльність [14, с. 73]. На етапі античної 
філософії харизма також сприймалася як щось 
«дане богом», «чеснота» – дарована божественна 
благодать [12, с. 19–23; 33].

Надалі явище було запозичене у християнську 
релігію і згадується у Старому Заповіті, в якому 
вживається у значенні «духовний, божественний 
дарунок» [33, с. 53], благодать, дароване Святим 
духом людям сприяння; властивість людини, за 
якою вона є вибраною Богом, наділеною боже-
ственною благодаттю, даром божим. Після появи 
та організації християнської церкви вчення про 
харизму стало одним з головних пунктів цього 
віровчення. У релігійній концепції харизма роз-
глядалася як «благодать», що може гріховній по 
своїй природі людині допомогти досягти бла-
женства та спасіння [14, с. 26]. Уважалося, що 
харизма дається віруючим через Церкву, через 
духівництво, через таїнства. Стверджувалося, 
що духівництво наділене особливою благо-
даттю – священством, яким може бути наділений 
лише істинно віруючий [5, с. 15]. Як стверджує 
P. Pryce, харизма – основа колективних та осо-
бистісних перетворень на шляху до вражаючого 
досвіду внутрішньосуб’єктної єдності, яку хри-
стияни часто сприймають за знак божественної 
присутності [32, с. 151].

Підкреслювалось також [12, с. 24–33], що 
харизма є особливим емоційним станом сві-
домості людини, універсальною силою певної 
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особистості, що справляє незабутнє враження 
на будь-яку окрему людину, групу людей чи сус-
пільство взагалі.

У теології поняття харизми стали активно вико-
ристовувати у XIX ст., зокрема проблему цього 
явища з релігійної перспективи розглядали німецькі 
вчені Hermann Cremer (1879), Moritz Lauterberg 
(1898), Karl Holl. Найбільш детально вчення про 
харизму у християнській теології було запропоно-
вано богословом Rudolph Sohm, який стверджу-
вав, що у ранньому християнстві не застосовува-
лися певні закони, проте послідовники визнавали 
харизму релігійного лідера і свідомо йшли за ним, 
він стверджував, що рання християнська церква 
мала харизматичну організацію [16, с. 7].

Н. В. Фрейк, своєю чергою, стверджує, що 
релігійна концепція харизми будується на певних 
положеннях:

1) вважається, що харизматичний лідер справді 
має особливі екстраординарні якості, даровані 
йому «небесами»;

2) проводиться чіткий розподіл на тих, хто 
дійсно «володіє» харизмою залежно від наслід-
ків їхнього лідерства для суспільства. Справжні 
харизматичні лідери здебільшого високоморальні 
та релігійні, що відрізняє їх від «псевдохаризма-
тичних» особистостей [14, с. 9].

У релігійній концепції харизми істинний 
харизматик має особливу здатність, що «надихає», 
тобто здійснює значний вплив на людей, мобілізу-
ючи їх на екстраординарні зусилля і дії; його екс-
траординарні здібності залежать від внутрішніх 
якостей, які відрізняються вищою моральністю 
і духовністю; спонукальним мотивом виступає 
прагнення «розбудити» мораль інших людей, а не 
бажання лідера стати об’єктом сліпого послуху 
і відданості. У результаті відбувається посилення 
і розвиток волі послідовників, які залишаються 
вільними для реалізації власних цілей [14, с. 10].

За результатами хронологічного узагаль-
нення донаукових поглядів на явище харизми, 
запропонованого у праці [12, с. 16–33], постає 
така картина:

1. Міфологічний етап: харизмою є сукупність 
певних виняткових вроджених зовнішніх і внут-
рішніх якостей особистості, що виявляються 
у разі виконання нею свого призначення або місії 
і завдяки яким вона має вплив і можливість впли-
вати на оточуючих людей.

2. Етап античної філософії: (з грец. 
Charisma – «божественна милість», «благодать, 
дарована згори») вивчали це поняття і трактували 
його як щось «дане богом»; «чеснота – це даро-
вана божественна благодать».

3. Релігійний етап: харизма – благодать 
(χαρίσματα), посил або дароване Святим Духом 
людям сприяння; властивість людини, за якої 

така людина є вибраною Богом, обдарованою 
божественною благодаттю, даром Божим. У релі-
гійному вимірі харизма є особливим емоційним 
станом свідомості людини. Харизма – це універ-
сальна сила конкретної особистості (події, пред-
мета), що надає незабутнє враження і вплив на 
будь-яку окрему людину, групу людей або на сус-
пільство загалом [12, с. 24–33].

Подейкують, що німецький соціолог Max 
Weber зацікавився феноменом харизми саме після 
прослуховування лекції відомого теолога Rudolph 
Sohm. Він вирішив розширити вчення теолога про 
харизматичне лідерство і довести, що воно також 
присутнє у політиці [16, с. 7]. Вважається, що саме 
Weber увів поняття харизми до наукового вжитку: 
науковець розглядав харизму як один з головних 
типів лідерства: харизматичного, легітимного 
і традиційного.

За Max Weber, харизма – це якість особис-
тості, що визнається незвичною, завдяки якій 
вона оцінюється як наділена надприродними, 
надлюдськими силами, чи хоча б специфічними 
особливими силами, недоступними іншим людям 
[12, с. 39]. У подальшому визначення та підхід 
Max Weber критикувалися і спростовувалися бага-
тьма вченими у різних галузях, проте саме на його 
концепцію харизматичного лідерства звертаються 
у будь-яких дослідженнях феномена харизми.

Після представлення веберівської концепції 
у соціології почалися активні дослідження хариз-
матичного лідерства та харизми зокрема:

1) T. Parsons визначає харизму як властивість 
речі чи особистості, через яку вони особливим 
чином виділяються серед ординарного, повсяк-
денного, рутинного [12, с. 40];

2) за визначенням E. Shills, харизма розгляда-
ється як властивість, що приписується індивідам, 
діям, інститутам, символам і матеріальним об’єк-
там через їхній припустимий зв’язок з ультима-
тивними, фундаментальними, вітальними силами, 
що зумовлюють порядок (на цьому етапі харизма 
вже припиняє розглядатися лише крізь призму 
особистісної харизми) [10, с. 21];

3) Д. Б. Хобракова визначає харизму як влас-
тивість особистості, що проявляється у певному 
соціальному середовищі за наявності соціально 
значущої ідеї, довіри послідовників (що готові 
до соціально-економічних змін) та їх прагнення 
добровільно йти за носієм харизми [12, с. 57];

4) Gary A. Yukl визначає харизму як процес 
впливу на головні зміни у ставленні та відношенні 
членів організації, побудови відданості цілям 
організації [38];

5)  харизма – лідерство, що має магнетичний 
вплив на людей [30];

6)  харизма – якість, що змушує людей сліду-
вати за іншими, оскільки сприймається як магне-
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тизм, що приваблює увагу та захоплення (Horcher; 
Neumeyer) [28, с. 300];

7)  харизма – майже будь-яка ситуація, в якій 
задіяна популярність політичної чи будь-якої 
іншої публічної особистості [35, с. 295];

8) харизма – сила, надана чудесним чином 
(Davies) [17, с. 14];

9) харизма – можливість діяча здійснювати 
розпорошений та інтенсивний вплив на норма-
тивні орієнтації інших діячів [27, с. 203].

Дослідники у сфері бізнес-управління та 
менеджменту також пропонували свої визначення 
поняття харизми:

1. R. J. House: харизма – характеристика інди-
відів, які за рахунок особистісних здібностей 
можуть чинити глибокий та надзвичайний вплив 
на послідовників [37]; характеризує не лідера 
і послідовника, а відносини між ними, де хариз-
матичне лідерство є комплексним результатом 
взаємодії певної особи або групи осіб і їх певного 
кола послідовників і прихильників [12, с. 46].

2. Харизма – магічна якість, що надихає людей 
слідувати за тобою [29].

Якщо веберівська концепція розглядала 
харизму як вроджену якість, то у подальшому 
соціологи розробили теорію «псевдохаризми», 
зокрема саме поняття було запропоноване Joseph 
Bensman і Michael Givant [10, с. 11]. Згідно з цим 
підходом, псевдохаризма – це результат створення 
харизматичного образу особистості за допомо-
гою різних методик, технологій і засобів масової 
інформації [12, с. 43]. На цьому етапі харизма 
починає розглядатися як те, чого можна набути, 
сконструювати чи навчитися, а отже, виникає 
необхідність у детальному дослідженні атрибутів 
харизматичної особистості.

Після того, як соціологи звернули увагу на 
явище харизми, воно починає досліджуватися 
у царині психології, зокрема, дослідники нама-
гаються визначити особистісні характеристики 
харизматичного індивіда.

Психологічні дослідження спрямовані на отри-
мання практичних результатів дослідження хариз-
матичної особистості за рахунок виокремлення 
окремих рис, зокрема, сучасні психологи [31; 39] 
розглядають харизму як сузір’я особистісних 
характеристик, що дозволяє людині впливати на 
інших людей, на їхні почуття, думки і поведінку 
[36, с. 81]. Іншими словами, індивідуальні від-
мінності в особистості відіграють важливу роль 
на рівні харизми, яка приписується конкретному 
лідеру. Дослідники з’ясували, що харизматич-
них мовців зазвичай описують як енергійних, 
напористих, балакучих людей, які надихають 
інших, викликаючи багато ентузіазму [36, с. 101]. 
Харизма більше не розглядається як категоричне 
поняття. Швидше, вона набула градуального 

характеру. Тобто харизма може бути більш-менш 
вираженою, і вона може змінюватися з часом.

Дослідники у цій галузі намагалися надати 
визначення явища харизми:

1. B. Bass: харизмою є один з вимірів лідерства, 
який складається з таких елементів: створення 
проєкту або образу майбутнього (мета, програма 
діяльності, результати й очікування, навколо яких 
відбувається об’єднання членів групи); почуття 
покликання; заразлива гордість, яка нами розумі-
ється як почуття власної гідності (створення осо-
бистої сили, навчання подібних здібностей інших 
і розвиток у них талантів); довіри і поваги з боку 
підлеглих (досягаються завдяки послідовності, 
відповідальності, надійності й наполегливості 
керівника) [12, с. 46].

2. В. І. Кравченко: харизма – це сукупність 
психофізіологічних властивостей людини, що 
виявляються в певних соціально-політичних умо-
вах у процесі комунікативного розпредметнення 
особистості [4].

3. J. Antonakis: харизма – заснована на цінно-
стях, символічна й емоційно забарвлена подача 
сигналів [17, с. 17].

4. J. Conger і R. Kanungo: харизма являє собою 
результат приписування послідовниками лідеру 
харизматичних рис у процесі спостереження за 
його поведінкою протягом стадій, що змінюють 
одна одну [1, с. 86].

5. Н. Енкельман: харизма – форма впливу на 
інших, інструментом якої є особистісна прива-
бливість, що викликає підтримку й визнання того 
чи іншого лідера, що забезпечує носію харизми 
владу над своїми послідовниками [12, с. 48].

6. Ф. М. Ільясов: харизма – якість людини, 
що дозволяє їй управляти іншими людьми, тобто 
впливати бажаним чином на їхні настрій і пове-
дінку [12, с. 47].

7. Lorn Dawson стверджує, що харизма – це 
соціальний, динамічний, інтерактивний процес, за 
допомогою якого люди сприймають певні якості 
якогось індивіда як виняткові і гідні влади [25].

8. C. Lindholm: харизма – це потреба ціл-
ком нормальних, здорових індивідів у екстатич-
ній любові і самопожертві, самозабутті, втрати 
свого «я» [12, с. 48].

Певні дослідження розглядають харизму у рам-
ках психоаналізу. У цій науці дослідження цього 
явища головним чином фокусуються на співвід-
ношенні харизми, самооцінки та нарцисизму, що 
беруть свій початок від вчення З. Фрейда про нар-
цисизм (Freud, Kohut, Williams, Rogoza, Post etc.).

З урахуванням соціальної природи харизми 
(зв’язок між лідером і послідовниками), тео-
рії набутої «харизми» та психологічних якостей 
харизматичної особистості виникла необхідність 
дослідження комунікативних характеристик 
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таких особистостей та лінгвістичних особливос-
тей їхнього мовлення.

Дослідники у галузі лінгвістики не фокусу-
ються на тому, щоб надати визначення явищу 
харизми, а радше досліджують мовні й позамовні 
засоби, які реалізують харизму у мовленні ліде-
рів. Однак Rosario Signorello, італійський лінгвіст, 
визначив харизму як набір характеристик лідера 
(«бачення», «високий рівень домінантності», 
«емоційний інтелект»), реалізованих у його/її 
комунікативній та некомунікативній поведінці, 
в результаті якої актуалізується «харизма тіла» 
і «харизма духу» [34, с. 436].

Що стосується словникових визначень явища 
харизми, то нам не вдалося їх знайти у жодному 
словнику лінгвістичних термінів, Словнику укра-
їнської мови в 11 томах, проте окремі загальні 
тлумачні та спеціалізовані словники пропонують 
такі тлумачення цього явища:

1. Харизма – особистісна магія лідерства, що 
викликає особливу вірність чи ентузіазм людей 
стосовно публічної особистості (напр., політич-
ного лідера); особливий магнетичний шарм чи 
привабливість [26].

2. Харизма – особлива сила, якою певні люди 
володіють від природи і яка надає їм здібність 
впливати на інших людей і приваблювати їхню 
увагу та викликати захоплення [24].

3. Харизма – природна можливість приваблю-
вати та зацікавлювати інших людей і змушувати їх 
захоплюватися тобою [22].

4. Харизма – особлива якість особистості, що 
дозволяє особі приваблювати та завойовувати 
впевненість великої кількості людей [18].

5. Харизма – якість особистості, яку мають 
певні люди, що заохочує інших слухати та сліду-
вати за ними [15].

6. Харизма – атрибут вражаючої сили і можли-
вості, що приписується особі та особистості над-
звичайно магнетичних лідерів [23].

7. Харизма – виняткова особистісна обдарова-
ність; харизматична особистість (найчастіше дер-
жавний чи громадський діяч) – це людина, наді-
лена в очах її оточення і послідовників найвищим 
авторитетом, що ґрунтується на її виняткових 
якостях – мудрості, непогрішності, героїзмі, «свя-
тості», завдяки яким ця людина різко виділяється 
серед інших [7].

8. Харизма (від гр. charisma – милість, боже-
ственний дар) – приписування особистості Богом 
даних властивостей, що викликають схиляння 
перед нею і беззастережну віру в її особливі здіб-
ності та можливості. Феномен характерний для 
груп малих і особливо для великих, схильних 
персоніфікувати свої ідеали в процесі поєднання. 
Частіше виникає в екстремальних історичних 
обставинах [13].

9. Харизма (гр. charisma – милість, благодать, 
божий дар) – особливий тип легітимності, органі-
зації влади і лідерства, заснований на виняткових 
рисах тієї чи іншої особистості, головним чином 
релігійного або політичного діяча, що дозволяє 
йому виконувати у суспільстві функції пророка, 
вождя чи реформатора. Авторитет такого діяча, 
як правило, заснований на відсутності або лише 
формальній присутності демократії, вірі громадян 
у його надприродні здібності, у «чудесний» дар 
керівника, його мудрість, героїзм, «святість», на 
культі його особи. Об’єктом харизми є виключно 
особистість лідера. Харизматичний тип політич-
ного лідерства найбільш характерний для відста-
лих країн або ж тих, що стають на шлях прискоре-
ного політичного розвитку [9, с. 325].

10. Харизма – поняття, що вживається у соці-
ально-політичних теоріях лідерства. Харизма-
тичне панування ґрунтується на виняткових поєд-
наннях, приписуваних лідеру; його прирівнюють 
до пророка, месії, історичної фігури [8, с. 138].

11. Харизма – влада, побудована не на логіці, 
а на силі особистісних якостей або здібностей 
лідера [3, с. 82].

12. Харизма – виняткові властивості особис-
тості, якими наділений лідер у представленні своїх 
прихильників, шанувальників; емоційно-психічні 
здібності людини, завдяки яким його оцінюють 
як обдарованого особливими якостями і здатного 
робити ефективний вплив на людей [11].

13. Харизма – поняття, яке до новітньої істо-
рії було рудиментом католицької теології і озна-
чало надзвичайні духовні властивості, дані Богом 
будь-кому заради блага церкви (пророцтво святих, 
непогрішимість папи та ін.) [2, с. 745].

14. Харизма – політологічна і соціологічна кате-
горія для позначення сукупності особливих особи-
стісних якостей і здібностей індивіда, що дозволя-
ють йому робити істотний вплив на великі маси 
людей, перетворюючи їх на своїх прихильників [6].

15. Харизма – привабливість і телегенічність 
[20, с. 31].

16. Харизма – здібність деяких лідерів викли-
кати сильні, позитивні, емоційні реакції в інших 
людей [19, с. 61].

17. Харизма – захоплива привабливість чи 
шарм, що можуть викликати відданість/прихиль-
ність в інших [21].

Результати. Викладене вище переконливо 
свідчить, що з міждисциплінарного погляду 
харизму слід вважати результатом перебігу комп-
лексного когнітивного явища, що відбувається 
у свідомості індивіда-реципієнта під впливом 
культурних норм, особистого досвіду і соціаль-
них умов та актуалізується у процесі комуніка-
ції за рахунок взаємодії комплексів вербальних 
і невербальних засобів.
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За наших міркувань, з функціональної точки 
зору у лінгвістиці під харизмою доцільно розу-
міти систему уявлень, що виникають у свідомості 
слухачів на підставі сприйняття ними комплексів 
лінгвальних та позалінгвальних засобів комуні-
кації, якими послуговується мовець, а також його 
зовнішніх, психологічних, фізіологічних та соці-
альних ознак, які свідчать про його здатність як 
лідера задовольнити назрілі соціальні потреби 
або запити аудиторії.

З огляду на результати аналізу наявних у соціо-
логії, психології та лінгвістиці визначень основних 
ознак явища набуття харизми мовцем у їх спів-
віднесенні з провідними положеннями сучасної 
когнітивістики щодо ефективної актуалізації мети 
та ідей комунікації ми отримуємо таке визначення 
самого поняття «харизма».

Харизма – екзистенційні уявлення індивіда 
щодо тих чи інших виключно вроджених, набу-
тих або таких, що пропагуються ЗМІ, внутрішніх 
і зовнішніх сугестивних якостей особистості-лі-
дера, які виникають у свідомості реципієнта під 
час інтерактивної комунікації на підставі сприй-
няття ним мети спілкування, його стратегії, так-
тик, методів, а також декодування ним комплексів 
лінгвальних і позалінгвальних засобів чи зна-
ків інших семіотичних систем, що свідчать про 
належність мовця до тих чи інших інститутів 
духовної або політичної влади та асоціюється зі 
здатністю його як лідера задовольнити потреби 
або запити певної соціальної спільноти.

Висновки і перспективи подальших розро-
бок. Перспективність практичного використання 
результатів проведеного нами теоретичного 
пошуку вбачається у тому, що це міждисциплі-
нарне формулювання придатне для викорис-
тання у будь-якій галузі наукових досліджень, 
об’єктами яких можуть бути лінгвокогнітивні, 
психокогнітивні, соціокогнітивні тощо явища 
і процеси.
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