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Статтю присвячено обґрунтуванню основних методологічних положень 
проведення міждисциплінарного вивчення взаємодії невербальних 
засобів у комунікації харизматичних мовців. Для реалізації мети 
дослідження виконано ретроспективний огляд наявних у лінгвістиці 
та у таких суміжних галузях наукового знання, як психологія, 
фізіологія, соціологія тощо, уявлень про взаємодію вербальних і 
невербальних елементів спілкування; розглянуто термінологічний 
апарат класифікацій невербальних засобів комунікації та визначено 
необхідність створення уніфікованої системи невербальних засобів у 
мовленні харизматиків. У праці розглянуто природу та методологічну 
сутність взаємодії вербальних і невербальних засобів, а наявну множину 
їх основних класів проаналізовано і зведено в систему у вигляді таблиці. 
З’ясувавши, що у вживанні харизматичним мовцем вербальних, 
невербальних і паравербальних засобів спілкування провідну роль 
відіграє правильний добір стратегії і тактик комунікації, авторка статті 
здійснила аналіз пропонованих у лінгвістичних дослідженнях стратегій 
і тактик харизматичного спілкування та мовленнєвого інструментарію 
їх реалізації, за результатами якого зафіксовано відсутність у 
працях більшості дослідників чіткої ієрархічної супідрядності та 
методологічних функцій зазначених понять. На основі системи 
цілей і засобів сугестивного впливу в комунікації, обґрунтованої 
вітчизняними науковцями Аллою Калитою і Ларисою Тараненко, у 
статті пропонується конвенціалізація низки стратегій, тактик, методів, 
способів і прийомів, уживаних харизматичними мовцями для здійснення 
сугестивного впливу на представників аудиторії, з метою усунення 
певних суперечностей у їх визначеннях. Вказано на перспективність 
конвенціалізації термінологічного апарату наукового опису результатів 
дослідження особливостей функціонування невербальних засобів 
у мовленні харизматиків та їх взаємодії з вербальними засобами за 
рахунок їх структурування у вигляді певної мегасистеми розглядуваних 
у статті понять.
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The article is focused on substantiation of the main methodological 
stipulationsviewed within the interdisciplinary study of the non-verbal means’ 
interrelationship in charismatic speakers’ communication. To fulfill the research 
aim, the author carried out a retrospective review of the existing linguistic ideas 
on the interaction of verbal and non-verbal elements of communication. At the 
next stage of the study, the author analysed the terminological apparatus of the 
variety of non-verbal means used in communication as well as justified the 
need to create a unified system of non-verbal means typical of the charismatic 
speech. The article also examines the nature and methodological essence of 
verbal and non-verbal means’interplay and puts forward the summary of the 
available set of their main classes presented as a system in in the form of a 
table. Having defined that a charismatic speakers’ use of verbal, non-verbal 
and paraverbal means of communication depends on their correct choice of 
communicative strategies and tactics, the author carries out a thorough analysis 
of the strategies and tactics typical of charismatic communication, as well as 
outlines communicative means that actualise them in speech as presented in 
studies by other scholars. Based on the results of the analysis it was defined that 
the majority of the existing studies ignore the existence of a clear hierarchical 
subordination and methodological functions of the mentioned concepts. Using 
the system of means of communicative-subliminal influence, advanced by 
Alla Kalyta and Larysa Taranenko, the article suggests the conventionalisation 
of a number of strategies, tactics, methods, techniques and means employed 
by charismatic speakers to exert a suggestive influence on the audience, in 
order to eliminate certain contradictions and inaccuracies in their definitions. 
The author also points out at the prospects of further terminological apparatus 
conventionalisation with the aim of scientific description of the specificity 
of non-verbal means functioning in the charismatic speech as well asof their 
interaction with verbal means by way of structuring them in the form of a 
certain mega-system of the concepts considered in the paper.
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Постановка проблеми. Останнім часом фено-
мен харизматичної комунікації став предметом 
пильної уваги дослідників різних спеціальнос-
тей, що викликало природну необхідність його 
комплексного міждисциплінарного дослідження. 
Унаслідок цього активізувались, зокрема, й 
спроби лінгвістів по-новому розглядати відомі 
явища взаємодії вербальних і невербальних засо-
бів у мовленні харизматиків, що призвели до сут-
тєвого приросту відповідного наукового знання. 
У зв’язку з цим значно зросла актуальність 
вирішення проблеми додаткового обґрунтування 
низки положень методології міждисциплінарних 

досліджень невербальних засобів комунікації 
харизматиків.

Тому метою започаткованого нами пошуку 
було обґрунтування основних положень методо-
логії проведення міждисциплінарних досліджень 
невербальних засобів комунікації харизмати-
ків шляхом аналізу наявних у лінгвістиці уяв-
лень та відповідного термінологічного апарату. 
Досягнення поставленої мети передбачало низку 
завдань: проаналізувати наявні в гуманітарних 
науках класифікації засобів комунікації; визна-
чити методологічні похибки у формулюванні сис-
тем понять реалізації харизматичного мовлення; 
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запропонувати ієрархічну конвенціолізовану 
систему елементів актуалізації харизматичного 
мовлення.

Об’єктом започаткованого нами пошуку є 
методології проведення міждисциплінарних 
досліджень невербальних засобів комунікації 
харизматиків. Предмет дослідження – комплекс 
методологічних передумов дослідження невер-
бальних засобів харизматичної комунікації.

Виклад основного матеріалу. Оскільки у 
відомій статті вітчизняних авторок [9] чітко вка-
зано на значну кількість методологічних похибок 
у сучасних працях, пов’язаних безпосередньо з 
формулюванням стратегій комунікації, та підкрес-
лено наявність некоректного використання систем 
понять, які вироблено наукою для чіткої диферен-
ціації тактик, методів, прийомів і засобів реаліза-
ції цих стратегій, то перед нам постало питання 
попереднього напрацювання чітких методоло-
гічних вимог щодо логіки подальшого пошуку. 
Для його вирішення як вихідне положення було 
прийнято відоме [39, c. 3] твердження про те, що 
під час спілкування люди зазвичай вибудовують 
вербальні та невербальні повідомлення у досить 
шаблонні способи.

При цьому ми дійшли висновку, що на всі 
очікувані результати теоретичного пошуку слід 
накласти такі обмеження: кожний понятійний 
елемент наукового опису чи безпосереднього 
формулювання стратегії комунікації у мовленні 
харизматика має розглядатися стосовно неї як 
засіб певного ієрархічного рівня, покликаний 
забезпечити її ефективну реалізацію; уявну ієрар-
хічну вісь загальної системи засобів актуаліза-
ції стратегії комунікації у мовленні харизматика 
доцільно будувати у векторній формі їх підпо-
рядкування: тактики – методи – способи – при-
йоми – вербальні та невербальні засоби; будь-яке 
поняття, вживане під час опису методологічної 
специфіки міждисциплінарних досліджень невер-
бальних засобів комунікації харизматиків, не має 
допускати двох різних трактувань; міждисциплі-
нарний лінгвістичний опис особливостей взає-
модії вербальних і невербальних засобів у хариз-
матичній комунікації слід здійснювати офіційно 
чи природно конвенціоналізованими поняттями, 
загальновідомими дослідникам з таких суміжних 
галузей наукового знання, як психологія, фізіоло-
гія, соціологія тощо.

Що стосується невербальних засобів комуні-
кації, то більшість дослідників поділяють думку 
[напр. 48, c. 84] про те, що вони відіграють роль 
особливо важливого елемента соціального лідер-
ства у харизматичній комунікації та придатні 
транслювати реципієнту інформацію про осо-
бистість, статус і групову приналежність мовця, 
посилювати вплив виражених ним вербально ідей 

та інформації про те, що є доречною чи схваль-
ною поведінкою в певній ситуації і забезпеченні 
перебігу суспільних ритуалів [28].

Активне поглиблення уявлень про роль та вза-
ємодію вербальних і невербальних засобів у про-
цесах спілкування розпочалось у гуманітарних 
науках з 1950-х років. Схоже, одним із перших 
мові тіла приділив особливу увагу А. Мейребіан 
[42], який виявив, що загальний вплив вербаль-
них засобів (лише слова) на повідомлення стано-
вить біля 7%, 38% припадає на роль вокальних 
засобів (тобто паравербальних, які включають 
тон голосу, інтонацію та інші елементи) і 55% – на 
невербальні. Дещо пізніше антрополог Рей Бер-
двістел започаткував оригінальне дослідження 
невербальної комунікації – те, що він назвав 
«кінесикою». Ним було виявлено, що вплив вер-
бального компонента у розмові віч-на-віч стано-
вить менше 35%, а понад 65% спілкування відбу-
вається невербально [26]. Своєю чергою відомі 
бізнес-автори Аллан і Барбара Піз, досліджуючи 
роль невербальної комунікації в діловому спілку-
ванні, виявили, що на мову тіла припадає 60–80% 
впливу на реципієнта, в уяві якого думки про 
комуніканта виникають менш ніж за чотири хви-
лини [45, с. 28]. Ван-дер Хофштадт (2005) з’ясував 
такий відсотковий розподіл навантаження інфор-
мації на засоби комунікації: вербальні елементи – 
20% (10%), паравербальні елементи – 40% (50%) і 
невербальні елементи – 40% [47, с. 178].

Таким чином, було доведено функційну зна-
чущість невербальних засобів у комунікації, і 
науковці зосередились на їхній взаємодії з невер-
бальними. Спектр пошуків був досить широким, 
у їх межах розглядалися таки питання, як: взає-
модія вербальних і невербальних засобів сучасної 
англомовної комунікації [16; 18; 41]; взаємодії 
лідера та аудиторії у різних видах дискурсу [5; 15; 
19]; визначення провідних та додаткових функцій 
невербальних засобів у мовленні [8; 41]; участь 
невербальних засобів у створенні смислу і значень 
повідомлень [27; 41]. Завдяки цим працям, стало 
зрозуміло [41], що невербальні засоби виконують 
міжособистісні та внутрішньо особистісні функ-
ції комунікативної поведінки. У відомій праці [8] 
сфокусовано увагу лише на таких головних функ-
ціях вербальних, невербальних і паралінгвальних 
засобів по відношенню до смислу висловлень 
в емоційному мовленні, як: 1) підсилювальна; 
2) послаблююча; 3) супроводжуюча; 4) компенсу-
юча; 5) уточнююча; 6) доповнююча.

Автори більшості згадуваних робіт поділяють 
невербальні засоби спілкування на просодичні, 
кінесичні та проксемічні. Додаткове диферен-
ціювання невербальних засобів за природою їх 
походження має місце у праці Ф. С. Бацевича, 
який поділяє їх на акустичні, до яких належать 
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екстралінгвальні й просодичні, оптичні, куди вхо-
дять кінесичні, проксемічні, графемічні, а також 
зовнішній вигляд комуніканта як невербальний 
знак, і тактильно-кінестезичні, які представлені 
такесичними, ольфакторними й темпоральними 
засобами [1, с. 60]. При цьому у праці [33, с. 184] 
показано, що невербальна комунікація заснована 
переважно біологічно, а вербальна – культурно.

Своєю чергою автори праці [30, с. 194] дифе-
ренціюють невербальні, паравербальні й вер-
бальні засоби вираження у комунікації (перші 
та другі слугують інтерпретаційними ключами, 
треті формують текст), а також інтерпретаційну 
базу – світ мовця / слухача, тобто ідеї та почуття, 
знання культури й дійсності.

Проте однією із найбільш функційно ефек-
тивних класифікацій невербальних засобів 
спілкування вбачається запропонований у 
роботі [27, c. 31] їх розподіл на: візуальні та слу-
хові коди продуктивності (кінесика та вокаліка), 
коди тіла (зовнішній вигляд, прикраси й ольфак-
ція), контактні коди (проксеміка та гаптика), а 
також коди часу й місця (хронеміка та артефакти).

У межах традиційного розподілу засобів 
комунікації на невербальні й паравербальні важ-
ливу роль відіграє систематизована А. А. Кали-
тою академічна класифікація елементів інто-
нації на: 1) мелодику мовлення; 2) фразовий 
наголос; 3) ритм; 4) гучність; 5) темп 6) паузацію; 
7) тембр [7, с. 97].

Виходячи з методологічної необхідності сис-
тематизації вербальних, невербальних та пара-
вербальних засобів, що беруть участь в актуалі-
зації харизми лідера-мовця, для розробки методик 
більшості міждисциплінарних досліджень вбача-
ється достатнім звертатися до сформованої нами 
узагальненої системної класифікації класів ознак 
наявних засобів комунікації. Для реалізації мето-
дики міждисциплінарного дослідження ми пропо-
нуємо класифікувати засоби комунікації харизма-
тичного мовця таким чином:

вербальні: лексико-семантичні, синтаксичні, 
лінгво-стилістичні;

паравербальні: мелодика мовлення, фразовий 
наголос, ритм, гучність, темп, паузація, тембр;

невербальні: вираз обличчя, погляд, постава, 
орієнтація у просторі, відстань / фізичний кон-
такт, жести, зовнішній вигляд (одяг, макіяж, аксе-
суари).

Щодо просодичних характеристик мовлення 
харизматика було з’ясовано, що вони зумовлені 
взаємодією просодії з властивостями голосу, інто-
нацією, гучністю, темпом мовлення, словесним 
тоном, словесним наголосом та здатністю змі-
нюватися під впливом акценту [24]; змінюються 
залежно від цільової аудиторії, конкретної ситу-
ації комунікації та створюють ефект харизми 

мовця варіюванням не двох окремих просодичних 
характеристик, а їх певного комплексу залежно 
від кожної ситуації [44].

Дослідженнями було встановлено, що на 
сприйняття мовця як харизматичної особисто-
сті здійснюють провідний вплив: висота голосу 
і чіткість вимови, швидкість мовлення, артику-
ляція, контекст мовлення, ситуації комунікації 
та гендерна належність учасників комунікації; 
акустичні, психологічні і фонетичні особистісні 
характеристики, наголос та емфази мовлення, 
мова тіла, міміка, жести, поза тощо; зовнішній 
вигляд (включає декілька компонентів, таких як 
привабливість, одяг і доглянутість); а також вік і 
фізична привабливість мовця [44].

У багатьох наукових працях наголошувалось, 
що риторика харизматичного лідера має бути 
ситуативною і варіюватися залежно від мети кому-
нікації, її контексту, ситуації спілкування [34; 36], 
та підкреслювалась необхідність збігу культурних 
норм мовця і реципієнта [14, с. 34 ; 29; 31, с. 32; 
34, с. 2].

Узагальнюючи здобуте знання, дослідники 
з’ясували, що на вживання харизматичним мов-
цем тих чи інших вербальних, невербальних та 
паравербальних засобів спілкування вихідний 
і провідний вплив здійснює правильний добір 
ним стратегії і тактик комунікації. У вітчизняний 
лінгвістиці найбільш повний авторський варіант 
систематизації дискурсивних стратегій і тактик 
харизматичного мовця запропоновано у фунда-
ментальній праці Н. В. Петлюченко (2009), яка 
охоплює проблему етимології поняття харизми та 
історію вивчення цього явища, містить узагаль-
нену модель харизматичної комунікації, розгля-
дає стратегії і тактики харизматичного мовця. У її 
праці, яка є вагомим науковим доробком, визна-
чено також вербальні, паравербальні й екстра-
лінгвальні засоби досягнення харизматичної апе-
ляції у промовах політичного лідера Німеччини й 
України та сформовано дискурс-портрети самих 
політиків.

Наслідком широкого вивчення стратегій та 
тактик харизматичного спілкування та мовлен-
нєвого інструментарію їх реалізації іншими авто-
рами стає, як це і відбувається зазвичай, виник-
нення певних суперечностей та некоректностей у 
їх визначеннях.

Саме за цих обставин множину безсистемно 
накопичуваних їх визначень склали найменування 
таких комунікативних стратегій: докору, позитив-
ної / негативної оцінки [3]; маніпулятивна [4]; 
інформування на інтернет-форумах [20]; ствер-
джувальна, пояснювальна, молитовна [12]; пози-
ціонування [10] тощо.

Як бачимо, всі зазначені стратегії за класифіка-
цією праці [9] є переважно типовими тактиками, 
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методами та прийомами комунікації, а отже, як під-
креслено у працях [9; 21], наявність їх вельми супе-
речливих дефініцій значною мірою перешкоджає 
уніфікації цих понять у міждисциплінарних лінгві-
стичних дослідженнях. З цього приводу є сенс 
звернути увагу на академічну працю [9, с. 48–49], 
у якій ідеться про те, що у комунікації має існувати 
лише одна стратегія, яка може реалізуватися за 
рахунок однієї чи багатьох тактик.

Тут варто додати, що, за визначенням авто-
рок, для уникнення типових похибок у розріз-
ненні стратегій та тактик необхідно пам’ятати 
три основних ознаки, за якими їх слід відрізняти: 
1) формулювання стратегії – вибір мети, задач і 
шляхів їх виконання, а тактика – лише інструмент 
реалізації стратегії; 2) стратегія – довгостроковий 
план дій, тактика – завдання, обмежене у часі його 
вирішення; 3) стратегія – своєрідний гіпотетич-
ний план, що включає шляхи і засоби його вико-
нання, а тактика – сукупність дій, спрямованих на 
виконання конкретного завдання в цілком визна-
чених обставинах.

На рівні загальних визначень [22; 23] існують 
семантично тотожні за значенням такі поняття 
стратегій: комунікативна, мовленнєва, мов-
леннєво-поведінкова, комунікативно-мовлен-
нєва, (дискурсивна [17, с. 607–608]), риторична 
[37, с. 1054], або стратегія: спілкування, мовлен-
нєвого спілкування, комунікативної поведінки, 
мовленнєвої поведінки, комунікативної взаємодії, 
комунікативна стратегія дискурсивної поведінки. 
Таке вживання загальних понять стратегії (від 
комунікативної поведінки до стратегії мовленнє-
вого спілкування) видається нам раціональним, 
оскільки вони стосуються об’єктів різного рівня 
ієрархічної значущості.

Вдаючись до такого аналізу найменувань так-
тик комунікації, ми побачимо, що наявна мно-
жина їх різновидів набула у гуманітарних науках 
назв типу: тактика «ефекту передування» (прай-
минг-ефект), тактика творення дієвих слоганів, 
інформативна, нагадувальна, переконувальна, 
розширення позитивного образу; ідеології об’єк-
тивності, політичного впливу [13, с. 144]; ство-
рення неформальної / природної атмосфери, 
встановлення контакту, стимулювання, привер-
нення уваги слухача, формування негативної 
оцінки ситуації, полегшення розуміння / оцінки 
ситуації, інклюзивності та дотримання дистанції 
[25, с. 243–244]; верифікації, заклику, обіцянки, 
заклику-обіцянки, наведення прикладу, переко-
нання, прихованої загрози [2]; обґрунтування 
тези, діалогічності, компромісу [6]; диференціа-
ції, надання оцінного значення, акцентування на 
позитивній інформації [10] тощо. Інколи харизма-
тичний лідер для створення емоційного зв’язку і 
почуття унікальності його аудиторії може засто-

совувати тактику інтимізації, що може реалізу-
ватися за рахунок прийомів збудження емоцій, 
апелювання до спільного досвіду, прикладу спіль-
ного досвіду тощо. Вельми ефективною, на наш 
погляд, є також тактика критики опонентів, що 
реалізується за допомогою методу демонстрації, 
підбору інформації та її інтерпретації у необхід-
ному світлі, до прийомів якого можна віднести 
критичні зауваження, демонстрацію переваги у 
знаннях, протиставлення себе опонентові, ство-
рення контрасту тощо.

Стосовно визначення тактик у розглядува-
них вище працях слід звернути увагу на те, що 
їх назви частково збігаються з назвами методів 
актуалізації харизматичної комунікації. Це пов’я-
зано з існуванням реального зміщення ієрархіч-
них рівнів вихідних понять стратегії та тактики в 
уявленнях багатьох лінгвістів, про яке ідеться у 
публікації [9].

Оскільки за рекомендаціями цієї публікації 
у межах загальної системи засобів комуніка-
ції особливості актуалізації її інших елементів, 
нижчих за ієрархією по відношенню до тактик, 
рівнів, слід розглядати у такий послідовності: 
методи, способи, прийоми і засоби, то ми маємо 
також звернутися й до методів харизматичного 
спілкування.

У міркуваннях про харизматичну комуніка-
цію К. Кляйна і Р. Хауза йдеться про те, що мовці 
використовують такі методи, як вираження іде-
ологічних цілей, високих сподівань і впевнено-
сті у послідовниках, підкреслюючи символічні 
та емоційні аспекти завдання / мети; вираження 
візіонерської місії, апеляція до колективного і до 
колективної ідентичності (а не до особистісних 
інтересів послідовника) і прийняття на себе осо-
бистісних ризиків і жертв) [40, c. 184]. Проте ці 
ознаки радше віднести до цільових або зараху-
вати до множини прийомів спілкування. Певна 
відсутність визначення лінгвістами методів реалі-
зації тактик харизматичної комунікації пов’язана, 
на наш погляд, з тим, що мовець не може реалі-
зувати будь-яку тактику спілкування або впливу 
на аудиторію без застосування таких загальнона-
укових методів, як аналіз, узагальнення, ідеалі-
зація, вербальне моделювання, абстракція тощо 
[11, с. 85–97]. Це припущення добре узгоджується 
з визначеннями методу у праці [9, с. 50] як еле-
мента теоретичного знання, що вказує шлях та 
послідовність застосування способів та прийомів, 
спрямованих на досягнення певної мети або вирі-
шення конкретного завдання. При цьому авторами 
цієї праці підкреслено, що спосіб комунікативного 
впливу як засіб реалізації його певного методу 
включає чітку та однозначну послідовність мов-
них операцій та прийомів із зазначенням засобів 
їх актуалізації. У свою чергу, за їх визначенням 
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прийом є апробованим практикою засобом реалі-
зації способу комунікативного впливу, що вказує 
на конкретну послідовність застосування мовних 
та немовних засобів та/або їх певних комбінацій.

Тому, враховуючи, що навички актуалізації 
будь-яких способів, необхідних для реалізації 
методів (аналіз, узагальнення, ідеалізація тощо) 
комунікації, у мовленнєвій практиці харизматич-
ного мовця є майже автоматичними, перейдемо 
до розгляду наявної реально множини прийомів 
комунікації лідера та аудиторії.

До прийомів харизматичної комунікації ліде-
рів більшість дослідників відносять: риторичні 
запитання, антитези, метафори, алітерацію, 
алюзію, антитезу та протиріччя, списки з трьох 
елементів, розширені метафори та порівняння, 
паралелізм, дужки, запитання та пропозиції від-
повідей, повторення та гру слів [43, с. 81]; збу-
дження позитивної реакції аудиторії, контраст; 
списки (особливо такі, що складаються з трьох 
пунктів), головоломку-рішення, займання певної 
позиції щодо якогось питання, повтори та аліте-
рацію [35)]; заперечення, включення (інклюзії) 
та абстракції [32, с. 27]; створення візуалу, вико-
ристання метафори, історії (зокрема, і з особи-
стого життя), контрасту, повтори або списки [38]; 
підкреслення символічної поведінки лідера, візі-
онерські й надихаючі повідомлення, звернення 
до ідеологічних цінностей, інтелектуальну сти-
муляцію послідовників лідером, вираження 
впевненості у собі і послідовниках, очікування 
лідером самопожертви послідовників і дій з влас-
ної ініціативи [31]; звернення до історії, наголо-
шення на впевненості послідовників у власних 
силах, акцент на колективну ідентичність, вира-
ження впевненості, підсилення певних ціннос-
тей, зазначення минулих успіхів, наголошення на 
схожості з послідовниками [49, c. 3]; посилання 
на: колективну історію та на наступність між 
минулим і сьогоденням, колектив і колективну 
ідентичність, позитивні згадки про цінність та 
ефективність послідовників, схожість лідера з 
послідовниками й ідентифікацію з послідовни-
ками, цінності та моральні виправдання, дистан-
ційні цілі й віддалене майбутнє, надію та віру 
[46, с. 153]; візіонерські твердження, автобіогра-
фію, метафори, аналогії, підвищення впевнено-
сті у власних силах, сторітелінг, твердження на 
основі суджень про цінності, підвищення очі-
кувань [50]. Підкреслимо, що саме у прийомах 
зазвичай вказується раціональній шлях або орі-
єнтування представників аудиторії на перспек-
тивне майбутнє і через апелювання до мораль-
них переконань і настроїв слухачів доводиться 
необхідність збереження духовних національних 
цінностей та подальшого техніко-економічного 
розвитку їхньої держави.

Щодо множини невербальних засобів комуні-
кації, то природу та методологічну сутність їхньої 
взаємодії з вербальними засобами розглянуто 
вище, а наявну множину їх основних класів проа-
налізовано нами вище.

Висновки і перспективи подальших розро-
бок. Узагальнюючи викладене, ми маємо підстави 
вважати, що, з одного боку, типовими похибками 
у формулюваннях назв стратегій, тактик, методів, 
способів та прийомів актуалізації явища харизма-
тичної комунікації є ігнорування у працях біль-
шості дослідників існування чіткої ієрархічної 
супідрядності та методологічних функцій зазна-
чених понять. З іншого боку, наявні множини 
понять, вживаних на позначення стратегій, так-
тик, методів, способів, прийомів і засобів мов-
леннєвої поведінки харизматика, є достатніми для 
вичерпного міждисциплінарного наукового опису 
будь-яких пов’язаних з нею когнітивних процесів 
і явищ. Для підвищення ефективності подаль-
шої природної конвенціалізації термінологічний 
апарат наукового опису результатів дослідження 
особливостей функціонування невербальних 
засобів у харизматичній комунікації та їх взаємо-
дії з невербальними засобами мовлення доцільно 
структурувати у вигляді певної мегасистеми роз-
глядуваних нами понять.

Ми сподіваємося, що систематизовані в 
роботі в цілому методологічні основи та умови 
виконання міждисциплінарних досліджень осо-
бливостей функціонування невербальних засо-
бів комунікації харизматиків слугуватимуть 
надійним теоретичним підґрунтям підвищення 
адекватності майбутніх результатів цілої низки 
наукових пошуків, пов’язаних з процесами 
публічного спілкування як окремою об’єктною 
сферою когнітивістики.
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