202

UDC 811.111-26

DOI https://doi.org/10.26661/2414-1135-2024-93-29

DIE EXPRESSION ALS EINES DER WICHTIGSTEN AUSDRUCKSMITTEL

IN DEN MOTIVATIONSREDEN

Tschepurna Z. W.

Hochschullehrerin am Lehrstuhl fiir Theorie der Praxis

Schliisselworter: der
Spracheneinfluss, das
Ausdrucksmittel, die
Motivationsrede, die
Manipulation, die
Kommunikation, das
Kommunikationsinstrument.

und Ubersetzung der deutschen Sprache
Nationale Technische Universitdt der Ukraine
“lhor Sikorskyi Kyiv Polytechnic Institute”
Prospekt Beresteyskyj, 36, Kyjiw, Ukraine

orcid.org/0000-0002-5133-7629
zinaida0402@ukr.net

Bei der Betrachtung des Spracheneinflusses unter dem Aspekt der
interkulturellen Kommunikation muss beriicksichtigt werden, dass es sowohl
universelle Mechanismen als auch Techniken der Sprachbeeinflussung gibt,
die fiir die meisten Sprachen charakteristisch und fiir jede Sprache spezifisch
sind und sie ihre ethnokulturellen Besonderheiten widerspiegeln. Daher sollte
der Sprecher bei der gezielten Nutzung von Sprachbeeinflussung sowohl
das universelle Einflusspotenzial als auch Einheiten mit national-kultureller
Komponente beriicksichtigen und sich der Besonderheiten einer anderen
Kultur bewusst sein, um kulturspezifische Informationen in der Sprache zu
erkennen. Um in interkulturellen Situationen erfolgreich Sprachbeeinflussung
auszuiiben, ist es notwendig, Mittel und Techniken einzusetzen, die die
nationalen Besonderheiten widerspiegeln, sowie die Besonderheiten der
individuellen und nationalen Mentalitdt, ethnokulturelle Besonderheiten
nonverbaler Mittel zu beriicksichtigen und das Nationale zu kennen.

Die Erforschung des interkulturellen Aspekts des Spracheneinfluss hat grosses
Potenzial in verschiedenen Titigkeitsfeldern, sowohl in institutionellen als
auch in nicht-institutionellen Diskursen, in denen Kommunikationsteilnehmer
unterschiedliche Kulturen reprisentieren. Jeder Mensch ist Trdger einer
nationalkulturellen Mentalitit und verfiigt iiber eine kognitive Basis —
gewissermafen einen strukturierten Satz notwendiger Kenntnisse und national
bedingter Vorstellungen einer nationalsprachlich-kulturellen Gesellschaft. Der
Unterschied in den nationalen kognitiven Grundlagen, auf die sich Subjekt und
Einflussobjekt im Prozess des Spracheneinflusses als Vertreter verschiedener
national-sprachlich-kultureller Gemeinschaften berufen, widerspiegelt sich
auch im Botschaftsfaktor.

36ipHuK HaykoBHX Hpans «Hosa dizomoris» Ne 93 (2024) ISSN 2414-1135



203

EKCHPECIS SIK OJIUH 13 HAHUBAXKJUBIIINX 3ACOBIB INEPE JAYI
BUPA3HOCTI B MOTUBALIMHUX TIPOMOBAX

Yenypna 3. B.

cmapwia 8UK1a0ayka Kagheopu meopii npakmuxu ma nepexiady Himeybkoi Mosu
Hayionanvnuti mexuiunuii ynisepcumem Yxpainu
«Kuiscokuu nonimexuiunuil incmumym imeni leops Cikopcvko2o»

Knrouoei cnosa: ennus

MO8U, 3ac0DU BUPAIICEHHS,
Momusayiline MOGJLEeHH,
MAHInysayis, KOMyHiKayis, 3acio
CNINIKYG8AHHA.

npocn. bepecmeucwvruii, 36, Kuis, Yxpaina

orcid.org/0000-0002-5133-7629
zinaida0402@ukr.net

Posmisimaroun MOBHMI BIUIMB 13 TMONISALY MIKKYJIBTYPHOI KOMYHIKAIIT,
HEOOX1HO BPaxOByBaTH TOW (haKT, 110 ICHYIOTH SIK YHIBEpPCAJIbHI MEXaHI3MH 1
MPUAOMH MOBHOTO BILJIMBY, XapakTepHi JiIsl OUTBIIOCTI MOB, TakK i crienugivdHi
JUTSL KOXKHOI MOBH, IO BIZIOOpa)karoTh ii €THOKYJIBTYpHI ocobnmuBocTi. Tomy,
BUKOPHCTOBYFOYH MOBHHII BIUTMB, MOBEIIb Ma€ BPAXOBYBAaTH SIK YHiBEpCAIbHHUI
HOTEHIIIaN BIUTKBY, TaK il OJJMHHUIII 3 HAI[IOHATbHO-KYJIBTYPHUM KOMIIOHEHTOM
Ta YCBIJIOMITIOBaTH OCOOJMBOCTI 1HINOT KyJIBTYpH, MO0 pO3Ii3HABATH
KyJbTypocrenudiuay iHhopMaIliro B KOHTEKCTI MIXKKYJIBTYPHOT KOMYHIKaIIii.
JIJ1 yCHilHOro BIUTMBY Ha MOBJICHHS B MIKKYJIBTYPHHUX CUTYAIlISIX HEOOX1THO
BUKOPUCTOBYBaTH 3acOOM Ta MNPHHOMH, IO BiJIOOpakaroTh HAI[IOHATBHI
OCOOJTMBOCTI, & TaKOK YpPaxOBYBaTH OCOOJIMBOCTI 1HIWBIAYaIbHOTO W
HAI[IOHAJIBHOTO MEHTAJITETy, E€THOKYJIBTYPHI OCOOJHMBOCTI HEBepOAJIbHUX
3ac001B 1 3HATH HAI[IOHAJIBHUNA KOMYHIKATUBHHNA CTHIIb.

JocmipkeHHsT MDKKYJIBTYPHOTO AaClEeKTy MOBHOIO BIUIHBY MAa€ BEJHMKHH
MOTEHINAl Yy PI3HUX cdepax iSUTBHOCTI, SK B IHCTUTYLIWHUX, TaKk 1 B
MO3aIHCTUTYIIHHUX TUCKYpCaX, Y SIKUX YYaCHUKH KOMYHIKaIlii PeCTaBIISIFOTh
pi3Hi KynsTypu. KokHa JIFOMHA € HOCIEM HAIiOHAJIBLHOTO KYJIBTYPHOTO
MEHTAJIITETY, Ma€ KOTHITUBHY OCHOBY — y IEBHOMY CEHCI CTPYKTYpPOBaHHM
Ha01p HeoOX1THUX 3HAHB 1 HAI[IOHAJIBHO 3yMOBJICHHX YSIBJICHB ITPO HAIlIOHATIbHE
MOBHO-KYJIETYPHE CYCIUIBLCTBO. Pi3HHISI B HAIOHAILHUX KOTHITHBHHUX
OCHOBaX, Ha sIKi CIHMPAIOTHhCS CyO’€KT Ta 00’€KT BILTUBY B MPOIECi BIUIUBY
Ha MOBY SIK ITPE/ICTABHUKH PI3HUX HAIlIOHAILHO-MOBHO-KYJIBTYPHHUX CIIUIBHOT,
BiJIOMBA€ETHCSI 1 HAa (PAKTOPI TOBIIOMIICHHSI.

In letzter Zeit wird nicht nur im Alltag, sondern
auch in wissenschaftlichen Paradigmen immer
hiufiger den Fragen der Sprachbeeinflussung
besondere Aufmerksamkeit geschenkt, was hilft,
die Probleme einer effektiven Aufgabenerfiillung
durch sprachliche Mittel zu lésen. Die Menschen
konnen mit verschiedenen Methoden nicht nur eine
Personlichkeit erobern, sondern auch komplexe
psycho-emotionale Zustinde um sie herum schaffen.
Daher gilt der Spracheinflull in der modernen Welt als
eine der effektivsten Moglichkeiten, andere Menschen
zu beeinflussen. Die Féhigkeit, ein Publikum zu
inspirieren, zu motivieren und zu iiberzeugen, ist
sowohl fiir Redner als auch fiir Fachleute in den
Bereichen Lehre, Management, Vertrieb und vielen
anderen von entscheidender Bedeutung.

Sehr oft wird das Konzept des Einflusses mit
Manipulation, Suggestion, dem Aufzwingen von
Gedanken und Ansichten usw. in Verbindung
gebracht. Das heif3t, dass das Wort “Einfluss” in der

Collection of scientific papers “New Philology”. Ne 93 (2024)

Gesellschaft iiberwiegend eine negative Konnotation
hat.

Problemstellung. Motivationsreden sind ein
wichtiges Kommunikationsinstrument, mit dem
man die Emotionen, Gedanken und Handlungen
von Menschen beeinflussen kann. Die Wirkung
der Sprache kann in kommunikativen Kontexten
wie, z.B. Geschiftsprasentationen, Schulungen,
Motivationsreden und anderen Aktivititen dieser Art
erheblich sein.

Die deutsche Sprache gilt als eine der verbreitesten
Sprachen der Welt, was dieses Thema viel relevanter
macht. Viele Menschen verwenden Deutsch in ihrer
beruflichen Tétigkeit, insbesondere in der Wirtschaft
und Politik.

Der effektive FEinsatz von der Sprache in
Motivationsreden kann einen erheblichen Einfluss auf
das Publikum haben, es zum Erreichen seiner Ziele
anregen und bei ihm das Gefiihl der Selbststindigkeit
erzeugen.
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Deutschsprachige Motivationsreden sind eine
besondere Art der Kommunikation, bei der es nicht
nur um die Vermittlung von Informationen geht,
sondern auch darum, eine emotionale Verbindung
zum Publikum herzustellen, Handlungsmotivation zu
schaffen und Einstellungen zu verdndern. Um diese
Ziele zu erreichen, werden verschiedene Mittel des
Spracheneinflusses eingesetzt, darunter rhetorische
Figuren, emotionale Intonation, der FEinsatz von
Geschichten und Analogien, Argumentation und
Vieles mehr. Wir werden uns mit der Bedeutung
der emotionalen Intonation motivierender Reden
befassen.

Ziel und Aufgabe unseres Artikels ist es daher,
Techniken, Strategien und Techniken der deutschen
Sprache zu erforschen und aufzuzeigen, die dazu
beitragen, eine starke Wirkung auf das Publikum zu
erzielen und dessen Unterstiitzung, Zustimmung und
Aufruf zum Handeln zu gewinnen.

Heutzutage ziehen verschiedene Arten von
Diskursenals Gegenstandder Emotionalititsforschung
immer mehr Aufmerksamkeit von Linguisten auf
sich. Da die Emotionen eines Menschen vor dem
Hintergrund seiner intellektuellen Tatigkeit auftreten
und mit dieser verflochten sind, kann argumentiert
werden, dass die emotional-expressive Nominierung
ein Bestandteil des wissenschaftlichen Diskurses ist.
Die Moglichkeit, emotionale und ausdrucksstarke
Elemente in Texten des wissenschaftlichen Stils zu
identifizieren, basiert auf der Annahme, dass das
Emotionale und das Logische einen einzigen Prozess
des Erlernens der Gesetze der umgebenden Welt und
jede Manifestation der Individualitit des Autors des
Textes darstellen, sein kreatives Denken ist mit der
Fixierung seines Themas in der Textwirksamkeit
verbunden [1, S. 224].

Voraussetzungen fiir die Sprachbeeinflussung
liegen vor allem im kommunikativen Charakter
der Sprache. Die Beschrankung der sprachlichen
Mittel beim Ausdruck der unbegrenzten Kunst des
Denkens ist die Grundlage fiir das Auftreten von
Mehrdeutigkeit und Implikationen,.

Das Problem des Einflusses in der Kommunikation
reicht bis in die Antike zurlick. Grundlage des
Konzepts des “Finflussmechanismus” ist die
Aktivierung der geistigen Aktivitit eines Menschen
und die Darstellung einer Botschaft so, dass sie als
System von Anweisungen wahrgenommen wird. Wir
sehen die Ausdrucksmittel als Gegenstand unserer
Forschung.

Hauptteil. Im ukrainischen Sprachdiskurs sowie
im deutschen werden pragmatische Funktionen und
Sprachstrategien der Information, Vereinfachung,
Korporatismus, rhetorische Argumentationsstrategien,
Bewertung und Aktivierung der Aufmerksamkeit des
Adressaten durch den Einsatz sowohl neutraler als auch
ausdrucksstarker Sprachmittel realisiert [1, S. 225].
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In wissenschaftlichen Studien wird Expressivitit
als stilistisches, funktionales, pragmatisches,
syntaktisches und semantisches Phdnomen
interpretiert. Man glaubt, dass Ausdruckskraft eine
gesteigerte, intensivere Mdglichkeit ist, eine solche
sozial und psychologisch motivierte Eigenschaft
eines sprachlichen Zeichens (Sprachelements),
die seine Wahrnehmung deautomatisiert, eine
geschirfte Aufmerksamkeit unterstiitzt, das Denken
aktiviert und beim Leser sensorische Spannungen
hervorruft.

Ausdruckskraft weist einen Zusammenhang mit
Emotionalitdt, Bewertbarkeit auf, wird aber nicht
mit diesen Konzepten identifiziert. E. Tschaikowska
behauptet, basierend auf einer griindlichen Analyse
grundlegender Studien dieser Kategorien, dass
Emotionalitit mit der emotionalen Sphdre der
Psyche verbunden ist und mit bestimmten Arten
von Emotionen korreliert; Bewertbarkeit héngt
mit den logischen Kategorien Wert zusammen; die
Ausdruckskraft und die Einflusskraft vertiefen die
Aussage. Diese Aussage wird subjektiv, da diese
Eigenschaften durch das Subjekt, seine kognitive und
emotionale Wahrnehmung bestimmt und mit einer
bestimmten normativen Skala korreliert werden [2,
S. 198].

Ausdruckskraft ist eine komplexe sprachliche
Kategorie, die in verschiedenen Sprachstilen
funktioniert. Forschungen auf dem Gebiet der
Ausdruckskraft zeigen, dass diese Kategorie ein
charakteristisches =~ Merkmal  wissenschaftlicher
Prisentation ist. Es unterscheidet sich von der
AusdruckskraftinanderenStilen. UnterAusdruckskraft
versteht man den Einsatz sprachlicher Mittel, die
es ermoglichen, den Inhalt und die Einstellung des
Autors dazu moglichst klar zu vermitteln sowie
den Einfluss auf die emotionale, intellektuelle und
willentliche Sphiare des Zuhorers bzw. Lesers zu
starken. Die allgemeine Ausdruckskraft des Textes
entsteht durch Emotionalitit, Wertorientierung,
Bildsprache, Intensitit, stilistische Auspragung sowie
strukturelle und kompositorische Besonderheiten des
Textes. Diese Eigenschaften interagieren im Text
miteinander [3].

Die Aussagekraft des Textes ist eine wichtige
Voraussetzung fiirdie Umsetzungseinerpragmatischen
Funktion, da der Text auf den Adressaten einwirkt
und implizite Informationen {iber den Autor und das
Kommunikationsfeld enthilt. Der Zweck des Textes,
seine Struktur und die Wahl der sprachlichen Mittel
werden vom Autor als Sprachpersonlichkeit mit
seiner individuellen Weltanschauung und seinem
Wertesystem bestimmt. Daher ist Ausdruckskraft ein
konstantes und traditionelles Merkmal kiinstlerischer
Werke und kann nicht nur fiir kiinstlerische, sondern
auch flir andere Textautoren ein Motiv fiir deren
Verwendung sein [4].
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Ausdruckskraftistnach N. Boyko eine semantische
und stilistische Kategorie, die sich im semantischen
Modell eines Wortes durch einzelne Komponenten
manifestiert, die in den denotativen, konnotativen
oder figurativen Makrokomponenten enthalten
sind, und nur in Verbindung mit ihnen definiert und
analysiert werden kann [4].

Eines der Hauptelemente der Ausdruckskraft ist
Emotionalitdt. Dariiber hinaus wird der Begrift der
Emotionalitét unterschieden.

Emotionalitdt ist ein psychologisches Merkmal
eines Individuums, seines Zustands, seiner
Qualitditen und seines Niveaus der emotionalen
Sphire. Emotionalitét ist ein sprachliches Merkmal
eines Textes oder Lexikons, das Spracheinheiten
umfasst, die beim Empfinger eine emotionale
Wirkung hervorrufen konnen. Es ist zwischen den
Konzepten “Emotionalitidt” und “Emotionogenitét”
zu unterscheiden [5].

Jeder Inhalt des Textes kann potenziell emotional
sein, denn es wird immer einen Empfanger geben,
fiir den dieser Inhalt personlich wichtig ist. In diesem
Sinne kann eine emotogene Wirkung unabhéngig
von den sprachlichen Mitteln der Inhaltsvermittlung
auftreten, da sie vom Kontext und der Personlichkeit
des Rezipienten abhéngt. Jeder Text kann potenziell
emotional sein, aber er ist nicht immer emotional.

Forscher stellen fest, dass alle emotionalen
Sprachmittel —ausdrucksstark sind, aber nicht
umgekehrt.

Ausdruckskraft entsteht bei der Erstellung eines
Textes, wenn der Autor sprachliche Mittel wahlt, die
zur Erreichung des Kommunikationsziels und zur
Beeinflussungdes Rezipientenbeitragen. Dabeispielen
emotionale Mechanismen eine groBe Rolle, denn
ohne Emotionen wird die Motivation menschlichen
Verhaltens, einschlieBlich Sprechhandlungen, nicht
gebildet. Die Wahl der Ausdrucksmittel zur Erreichung
eines Kommunikationsziels hingt vom Motiv ab. Je
groBer die personliche Bedeutung des Ziels ist, desto
intensiver werden die Ausdrucksmittel eingesetzt,
denn mit jeder Beeinflussung des Adressaten erhoht
sich fiir den Autor die Wahrscheinlichkeit, das Ziel zu
erreichen. Gleichzeitig berticksichtigt der Autor den
potenziellen Empfanger, um vorherzusagen, welche
Sprachmittel den groften Einfluss auf ihn haben
werden [5].

So héngt die Gestaltung der Ausdruckskraft des
Textes von einer Reihe von Faktoren ab, und zwar von
den Beweggriinden des Autors, dem kommunikativen
Zweck, der Wahrnehmung des Rezipienten, der
Einstellung des Autors zu den ausgestellten Objekten
sowie den sprachlichen Mitteln, die zur Erreichung
des Ziels eingesetzt werden.

Die Ausdruckskraft wird mit Hilfe von Mitteln
der Emotionalitit, Bewertung, Bildsprache sowie
strukturellen und kompositorischen Mitteln realisiert.
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Bei der Analyse der Reden fillt uns die Ahnlich-
keit der Themen der Politiker auf. Obwohl sie die
gleichen Probleme beriihren (Krieg, politisches und
wirtschaftliches Leben, Lage an den Fronten, Fragen
der medizinischen Versorgung und Probleme im Bil-
dungswesen, der sozialen Sicherheit etc.), unterschei-
det sich ihre Rhetorik deutlich: “Das sind Leben, die
hitten gerettet werden konnen, Tragddien, die hitten
verhindert werden kénnen — wenn die Ukraine erhort
worden wire”. — Wolodymyr Selenskyjs entschlos-
sene Worte nach dem tddlichen Bombenanschlag
auf ein Wohnhaus in Dnipro. Und die vollig gleich-
giiltige Antwort des deutschen Bundeskanzlers Olaf
Scholz unmittelbar nach der Tragddie: “Ich werde
mich nicht einreihen in eine Gruppe von Leuten, die
fiir ein kurzes Rein und Raus mit einem Fototermin
machen”. Die Reden von Politikerinnen sind emotio-
naler gefarbt.

Die First Lady der Ukraine Olena Zelenska nahm
an der praktischen Konferenz “Umsetzung der Stra-
tegie zur Gleichstellung der Geschlechter in der Bil-
dung bis 2030: Vorwairts” teil, die in Kiew stattfand.

“Wir miissen feststellen: In unserer Gesell-
schaft verstehen wir immer noch nicht sehr gut, was
Geschlecht ist und warum die Gleichstellung der
Geschlechter fiir alle wichtig ist.” Uber unsere Ver-
anstaltung kann man sagen: Es geht, so sagt man, um
Frauen. Aber wir miissen immer geduldig korrigie-
ren: Nein, es geht nicht nur um Frauen. Hier geht es
um uns. Wir alle. Uber jeden Menschen. Uber deine
Sohne und Tochter. Thre Zukunft. Denn es geht allge-
mein um Gleichberechtigung. Chancengleichheit und
Selbstverwirklichung. Ohne Zwang” [5].

Eine Motivationsrede ist eine Art von Rede,
die darauf abzielt, die Stimmung der Zuhorer zu
heben, ihre Leistungen anzuregen und Kraft und
Energie zu mobilisieren, um bestimmte Ziele zu
erreichen. Die wichtigsten Ausdrucksmittel in
solchen Reden konnen sehr vielfiltig sein und ihre
Verwendung hdngt vom effektiven Einsatz verbaler
und nonverbaler Mittel ab.

Das Ziel einer ausdrucksstarken Motivationsrede
ist es nicht nur, Informationen zu vermitteln, sondern
auch eine besondere emotionale Stimmung zu
erzeugen, die den Zuhorer inspirieren und bei der
Erreichung seiner Ziele unterstiitzen soll. Bei solchen
Reden kommt es darauf an, nicht nur rationale
Zusammenhinge, sondern auch emotionale Bilder zu
schaffen, die beim Zuhorer Zuversicht, Begeisterung
und Vertrauen in die eigene Stirke wecken kdnnen.

Um dieses Ziel zu erreichen, muss der Redner
die Worte sorgfiltig auswihlen und verschiedene
Stiltechniken anwenden, die dazu beitragen, einen
unvergesslichen Effekt zu erzielen. Worte sollten nicht
nur aufgrund ihrer konkreten Bedeutung geschétzt
werden, sondern auch aufgrund des emotionalen
Eindrucks, den sie hervorrufen.
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In diesem Zusammenhang ist es auch wichtig,
auf den Sprechrhythmus und dessen Tempo zu
achten. Ein Tempowechsel kann die Wirkung
bestimmter Ausdriicke verstirken oder umgekehrt
eine Atmosphare der unauthorlichen Bewegung und
Vorwirtsbewegung schaffen.

Dartiber  hinaus  spielen  kdrperorientierte
Ausdrucksmittel eine wichtige Rolle bei der
Vermittlung von Emotionen und der Herstellung
einer Verbindung zum Publikum. Gesten, Mimik,
Korperhaltung — das sind alles Elemente, die
die emotionale Dimension der Sprache betonen,
fiir zusitzliche Bedeutung und Verstindlichkeit
von Wortern sorgen konnen. Der Sprecher muss
seinen Korper geschickt einsetzen, um einen
zusitzlichen Kommunikationskanal zu schaffen
und die emotionalen Schwingungen des Publikums
wahrzunehmen [6, S. 112].

Es ist auch wichtig, auf die Intonation und die
Klangfarbe der Stimme zu achten. Variationen
in der Stimme, die von freudiger Energie bis hin
zu majestdtischer Solidaritit reichen, konnen
maximale Aufmerksamkeit erregen und den Zuhorer
beeindrucken.

All diese Elemente zusammen ergeben eine
beeindruckende Symphonie, die das Publikum in
einen besonderen emotionalen Zustand versetzt. Sie
tragen dazu bei, nicht nur eine informative, sondern
auch eine spirituelle Verbindung herzustellen, die
im Gedichtnis der Zuhorer Spuren hinterldsst und
ihre inneren Reserven mobilisiert, um ihre Ziele zu
erreichen.

Ein wichtiger Bestandteil einer wirkungsvollen

Motivationsrede ist auch die Berufung auf
ethische, logische und emotionale Aspekte.
Die Beriicksichtigung ethischer Normen und

Grundsétze stirkt nicht nur die Autoritit des
Redners, sondern macht seine Argumentation auch
iberzeugender. Logische Argumente verleihen
den Reden die Ideen und helfen den Zuhorern, die
prasentierten Informationen leichter zu verstehen
und zu akzeptieren. Das Ausldsen einer emotionalen
Reaktion, beispielsweise durch die Verwendung
von Beispielen aus dem Alltagsleben oder durch die
Berufung auf personliche Erfahrungen, kann eine
aktive Interaktion mit dem Publikum bewirken und
die Wirksamkeit der Rede erhohen [5].

Betrachten wir einige Schliisselelemente, die in
Motivationsreden verwendet werden konnen:

1. Die Verwendung einer Sprache, die grofle
Emotionen hervorruft, tragt dazu bei, einen Eindruck
zu hinterlassen, der den Zuhorer tief beriihrt.

Der Sprecher versucht, Worte zu wihlen, die
nicht nur Informationen vermitteln, sondern beim
Zuhorer auch bestimmte Gefithle hervorrufen.
Beispielsweise verleiht die Verwendung des
Ausdrucks “von entscheidender Bedeutung” anstelle
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des tblichen “wichtig” der Aussage zusédtzliche
Sattigung und Gewicht und macht sie emotionaler
ausdrucksstark.

2. Intonation und Rhythmus spielen eine
Schliisselrolle bei der Vermittlung von Emotionen
und Eindriicken.

Die Verdnderungen in Tempo, Lautstirke und
Tonfall kdnnen dazu dienen, wichtige Punkte einer
Rede zu unterstreichen. Beispielsweise kann ein
erhohter Ton Begeisterung oder Freude signalisieren,
wihrend ein gleichméBiger Rhythmus ein Gefiihl
von Stabilitdt und Zuverldssigkeit vermitteln kann.
Intonationsidnderungen tragen dazu bei, emotionale
Veranderungen widerzuspiegeln und eine Atmosphére
der Empathie zwischen Sprecher und Publikum zu
schaffen.

3. Das Stellen rhetorischer Fragen, auf die sich
die Antworten bereits vorhersagen lassen, hilft, den
inneren Dialog der Zuhorer zu reproduzieren.

Dies hilft, ihre Aufmerksamkeit zu erregen und
16st eine emotionale Reaktion aus, da sie tatsdchlich
zu Mitautoren der Diskussion werden.

4. Die Wiederholung von Schliisselwortern oder
-phrasen tragt dazu bei, Ideen zu festigen und sie
leichter im Gedéchtnis zu behalten.

Dieserzeugteinen Sittigungs-und Ausdruckseffekt
und betont die Bedeutung bestimmter Aspekte der
Rede.

5. Ausdrucksstarke  Ausdriicke sind  ein
wirkungsvolles Werkzeug, um beim Publikum
eine emotionale Belastung und einen emotionalen
Eindruck zu erzeugen.

Dabei handelt es sich um die Verwendung
ubertriebener oder starker Worte, die die Gefiihle
und Emotionen des Sprechers moglichst genau
wiedergeben. Die Rede ist nicht nur von Worten,
sondern von Ausdriicken, die eine starke Wirkung
haben und von den Zuhdrern auf emotionaler Ebene
wahrgenommen werden. Anstelle des einfachen
“Vergniigens” kann der Sprecher beispielsweise
“groBle Freude” oder “unglaubliche Freude” sagen
und hiermit die Intensitét seiner Gefiihle betonen.

6. Metaphern sind ein wichtiges Werkzeug in
der Sprache, da sie abstrakten Ideen konkrete Bilder
verleihen und so deren Verstindnis sicherstellen.

Dies ist die Einfithrung bildlicher Ausdriicke,
die Bedeutung von einem Kontext in einen anderen
iibertragen. Wenn der Redner beispielsweise davon
spricht, “die Hohen des Erfolgs zu erklimmen”, ist
dies eine Metapher, bei der die Idee des Erfolgs mit
einer Reise auf einen hohen Berg verbunden wird,
was die Bedeutung und den hohen Grad der Leistung
unterstreicht.

7. Geschichten und Anekdoten verleihen
Motivationsreden Lebendigkeit und Konkretheit.

Sie  veranschaulichen Schliisselideen durch
treffende Erzéhlungen oder Lebenssituationen, die

ISSN 2414-1135



dem Publikum zuginglicher werden. Erzdhlungen
verleihen Personlichkeit und Konkretheit und
helfen den Zuhorern, abstrakte Konzepte leichter
zu visualisieren und zu verstehen. Witze hingegen
konnen Humor verleihen und eine Rede interessanter
und ansprechender machen.

8. Die Verwendung realer Erfolgsbeispiele ist ein
starker Anreiz fiir das Publikum.

Diese Beispiele veranschaulichen nicht nur die
Moglichkeiten, etwas zu erreichen, sondern schaffen
auch eine positive Einstellung und die Zuversicht,
dass es anderen unter dhnlichen Umsténden bereits
gelungen ist. Dazu konnen Geschichten von
Menschen gehdren, die Schwierigkeiten tiberwunden,
Herausforderungen gemeistert und ihre Ziele erreicht
haben. Solche Beispiele dienen als Inspirationsquelle,
spornen den Zuhorer zum Handeln an und stirken
den Glauben an die eigenen Fahigkeiten.

9. Gestik, Mimik und Koérperbewegung.

Elemente, die den emotionalen Zustand des
Sprechers verbessern und wichtige Momente der
Rede unterstiitzen.

10. Augenkontakt.

Durch Blickkontakt eine Verbindung zum
Publikum aufrechterhalten, was die Rede personlicher
und effektiver macht.

11. Ethische Argumente in einer Motivationsrede
basieren auf ethischen Prinzipien und Werten.

Sie werden verwendet, um die Fairness und
Richtigkeit der Ideen hervorzuheben, die der Redner
dem Publikum vermitteln mochte.

12. Die Verwendung in den Reden der Argumente,
die auf moralischen Prinzipien und Ethik basieren,
und dem Sprecher ermdglichen, zu dem Schluss zu
kommen, dass eine bestimmte Handlung aus Sicht
der allgemeinen Moral richtig und gerecht ist.

Ein Redner kann sein eigenes ethisches Image
schaffen, indem er sein Festhalten an hoheren
moralischen Standards demonstriert und betont,
wie wichtig es ist, das Richtige zu tun. Argumente
auf ethischer Ebene konnen das Publikum zur
Selbstreflexion anregen, an das eigene Gewissen
appellieren und es zu moralisch fundierten
Entscheidungen veranlassen.

13. Logische Argumente der Reden basieren
auf den Prinzipien der Logik und des rationalen
Denkens.

Der Sprecher nutzt sie, um die Bedeutung oder
Notwendigkeit bestimmter Handlungen logisch zu
erkldren. Der Redner fiihrt das Publikum auf einen
logischen Denkweg, bei dem aufeinanderfolgende
Argumente die Bedeutung bestimmter Handlungen
oder Entscheidungen logisch untermauern. Die
Verwendung spezifischer Fakten, Statistiken und
logischer Argumente tragt dazu bei, das Publikum von
der Angemessenheit der gewihlten Vorgehensweise
zu iliberzeugen und eine Kette logischer Argumente
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zu erstellen, bei der jedes Argument das andere
nacheinander unterstiitzt, um ein {iberzeugendes
Ende zu schaffen.

14. Das Hervorrufen einer emotionalen Reaktion
ist ein wirksames Mittel, um Zuhorer durch das
Auslosen emotionaler Reaktionen zum Handeln
anzuregen.

15. Zu den Gefiihlen der Zuhorer zu appellieren
und sie zum Mitfiihlen und Mitfiihlen zu ermutigen
kann eine sehr wirksame Technik sein.

Wenn man beispielsweise iiber die Schwierigkeiten
anderer spricht, kann das Mitgefiihl und den Wunsch
nach Hilfe hervorrufen.

16. Der Einsatz dramatischer Elemente, wie etwa
Handlungswechsel oder intensive Momente, kann die
emotionale Wirkung deutlich verstérken.

17. Eine wichtige Aufgabe bei der Uberzeu-
gung des Publikums besteht darin, den Eindruck
von Wichtigkeit zu erwecken. Die Betonung
der Bedeutung einer bestimmten Situation oder
eines bestimmten Problems kann eine emotionale
Resonanz hervorrufen, die das Publikum zu aktivem
Handeln anregt. Diese argumentativen Strategien
interagieren und helfen dem Redner, effektiv mit dem
Publikum zu kommunizieren und einen Eindruck zu
hinterlassen, der im Gedéachtnis des Zuhorers bleibt
[7, S.293-294].

Daraus konnen wir schlieien, dass alle oben
genannten Elemente dem Redner helfen, so viel
wie moglich mit dem Publikum zu interagieren und
einen Eindruck zu hinterlassen, der den Zuhorern
im Gedéchtnis bleibt. Sie kdnnen in verschiedenen
Kombinationen eingesetzt werden, um ein bestimmtes
Ziel zu erreichen.

Laut der letzten Forschungen findet die Autorin es
fiir notwendig, sich mit der Untersuchung des mog-
lichen Einflusses der Expression in den Reden zu
befassen, insbesondere beim Vergleich der Uberset-
zung von Reden der deutsch- und ukrainischsprachi-
gen Politiker.
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